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TOTAL KPIS ALCALZADOS

*SEPT 2024~-NOV 2025
*en las TVs y radios solo comprende un periodo de 25 dias

2.573 apariciones en medios
7.416.875 AD VALUE
46.704.359 PR VALUE
528.402.067 AUDIENCIA
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*Los impactos recogidos de TV y radio solo
corresponden a los ultimos 25 dias desde la
realizacion del informe.
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770 705./7 Mog‘r\:’g o

El Finetwork XTI MIR Racing Team llega al Circuit de Barcelona-Catalunya para afrontar la
sexta cita del JuniorGP |

Finetwork MIR Racing Team: 20% mas

de ‘budget’ pese a quedarse a las
iSALTA LA SORPRESA! Finetwork ent Moto?2 imiento i dojunto a RW
RaCing INETWOrK entra en iViotoZ con un movimiento Ineésperaao Junto a | puertas de Motoz
JUNIORGP El equipo de motos de Javi Martinez
Gran jornada de clasificacion para el Finetwork XTI MIR Racing busca capitalizar la entrada de
Team con Jesus Rios en 2° posicion Vodafone en Finetwork
SPOR SU, PER
o Economia Digital
La entrada de Vodafone en Finetwork abre nuevas europapress
opciones para el equipo de Javi Martinez RW Racing GP cambia de nombre a Finetwork RW

Racing Team |

ABC NI B




FINETWORK 2025 STRATEGY

OO
PRESENCIAEN MEDIOS illLlUtlolll

A Punt

WEB - RADIO - TELEVISIO

DAVID ALMANSA

LEOPARD RACING
1 D ALMANSA EER > vaounes

m:] W

Q core

"SOPRAISSDI SOYDIBP SO| SOPO | “[eIDUSPLIUOD 93UBWIRIDLIST HUIIMBN

I\l 8



2]UBWEeLdL1ST NUIIMBN

YDa48p SO| SOPO | ‘|eIDUSPLIUOD

SOCIAL LISTENING
DD

Resultados noviembre 2024 — noviembre 2025
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VOLUMEN DE CONVERSACION

Resultados noviembre 2024 —noviembre 2025

854 Resultados

= Finetwork MIR Racing Team

La siguiente informacién corresponde a una monitorizacion de los ultimos 12 meses de
Finetwrok XTI MIR Racing Team a nivel global. (Noviembre 2024 —Noviembre 2025)

Herramienta de Monitorizacidon: Talkwalker I \ I B
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K 739% @ Positivo
KR787% ® Neutral
IK100% @ Negativo

SENTIMENT

K 673% @ Espaiia
IN500% ®Estados Unidos
K2150% ®lialia @Indonesia
N 1650% @ Francia
IK3400% ® Reino Unido
K700% ®@Japén
K31% ®Portugal ®Holanda
IK1950% @ Otro

PRINCIPALES AREAS
GEOGRAFICAS

K 582% @ Espaiiol
K1177% e@Inglés
IK1400% ® ltaliano
IKN1100% @ Francés @ Indonesio
IK1300% ® Japonés
K 200% @ Portugués
® Neerlandés [N 125% @ Aleman
® Otro

IDIOMAS

RK1725% @ X
IK.5275% ® Otras noticias en linea
IK1185% @ Blogs
39% ®@Instagram
IK114% ®Facebook @ Periddico
[KN100% ®Revista @ YouTube
Foros ® Otro

MOTORES DE
CONVERSACION
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NUBE DE TAGS La conversacion menciona

siempre a las marcas
patrocinadasy les da
protagonismo
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INSIGHTS

Pese a ser un equipo junior, Finetwork MIR Racing Team cierra el ano con una fuerte
presencia mediatica y online.

Con mas de 528M de audiencia acumulada, el equipo ha logrado situarse en el
mapa informativo, penetrando en medios generalistas, especializados y regionales.
El patrocinio ha demostrado ser altamente rentable: 46,7 millones de euros en PR
Value y 7,4 millones en valor publicitario confirman que la marca obtiene un
retorno real.

El comportamiento de la conversacion digital refuerza esta tendencia: mas de
2.000 menciones online y picos de conversacion que coinciden con las
competiciones (pre, durante y post).

La cobertura obtenida en TV y radio aporta una capa adicional de credibilidad y
solidez al proyecto, consolidando su impacto mas alla del ambito deportivo.

Los resultados evidencian una conclusién clara: el patrocinio no solo funciona,
sino que ofrece un terreno fértil para crecer, con una audiencia receptiva, un
entorno favorable y un potencial de impacto en 2026 aun mayor.
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PROYECCIONES -2026

6)26 se plantea como un ano de [eJat{e] [Te ETo{e ]  RYAC =Ty [l Mpara
MIR Racing Team.
El equipo parte de una base solida de notoriedad y un volumen de

conversacion estable que permite proyectar un M
significativo en visibilidad y retorno.

~2.960 apariciones en medios (+15 %)
. Qué podemos 8,7 M€ en AD Value (+18 %)
esperar en 20262 56 M € en PR Value (+20 %)
592 M de audiencia (+12 %)
4 M de espectadores en circuito (+10 %)

/
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CONCLUSIONES

o U

El equipo ofrece la posibilidad de alinearse con valores clave para el
consumidor espanol: juventud, talento, tecnologia y espiritu competitivo.
Ofrece acceso directo a un publico joven y digital, altamente afin a la marca.
Segun la Guia Mazinn x |IAB Spain 2025, la conexidon con las nuevas
generaciones no se construye con mas ruido, sino con mas sentido. Las
marcas que mejor conectan son las que entienden el momento cultural,
actuan desde la autenticidad y generan comunidad mas alla de los mensajes.
Posibilidad de generar continuamente contenido (video, highlights,
backstage) con un coste muy bajo.

Cantera con proyeccion real, que refuerza el posicionamiento como impulsor
de talento.

Exposicion masiva en circuito: 3,6 M de espectadores presenciales en 2025.
Entorno poco saturado de patrocinadores, lo que maximiza visibilidad y
presencia de marca.
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GRACIAS
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